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TURISMO E CULTURA

LoisGonzALEZ, RUBEN
Director Xeral de Turismo
XUNTA DE GALICIA

Dentro dos dos labores mais importantes que ten encomendados a Administracion no eido do
Turismo, aordenacidn e apromocion, esta Ultimaactividade tense revelado como améis salientable no
ultimos anos para o desenvolvemento turistico.

Unhavez que a oferta turistica dun territorio como o galego chega a completarse dun xeito
razoable para atender a demanda turistica, cOmpre centrarse nas tarefas de promocion da dita oferta
asi como no desenvolvemento de produtos que afiancen, caractericen e identifiquen como orixina a
dita oferta.

Galicia constitiese hoxe en dia nun territorio cunha oferta méis que razoable, con méis de
60.000 prazas hoteleiras, que xunto ao Turismo Rural, campismo e outro tipo de aloxamentos non
hotel eiros supera as 100.000.

Ademais, cabe salientar 0 bo estado destas prazas hotel eiras, moitas delas creadas ao longo dos
Ultimos dez anos o que as fai moi competitivas en realacién ao resto do Estado espafiol.

Por outra parte, no dmbito da oferta, Galicia esta perfectamente posicionada en canto aos
produtos mais demandados polosturistas que, apesar detodo, siguen demandando estadias nas costas
para gozar do sol e dapraia

Sen seres un nlmero un en canto ao Turismo de Sol e Praia, Galicia mantense coma un destino
preferente neste eido en determinadas zonas das provincias da Corufia, Lugo e Pontevedra;
considerdndose xa o contorno das Rias Baixas coma un dos méis improtantes do Estado espafiol.

Pero Galiciadebe completar astiaofertaturisticae non cinguirse exclusivamente ao monocultivo
de Sol e Praia, para 0 que xa conta con produtos complementarios moi competitivos.

Neste eido, caberiasalientar os produtos rel acionados con Turismo Cultural, fundamentalemente
o Camifio de Santiago, auténtica carta de presentacion do Turismo galego no exterior; o Turismo de
Natureza, centrado no ambito rural, e o Turismo de Salide.

Polo que respeitaao Turismo Cultural, o fendmeno xacobeo, representa xa unha cantidade moi
significativadas visitas ao noso territorio desde o resto do Estado e desde o estranxeiro. O Camifio de
Santiago mantén hoxe en dia toda a stia universalidade e constitie a mellor carta de presentacion do
Noso destino no exterior.

No gue se refire tamén ao Turismo Cultural, apostamos decididamente pola promocién dos
Nosos cascos historicos como destino turistico e como xeito de rehabilitar estes contornos urbanos.



58 Boletin das Clencias

Polo que respeita ao Turismo de Natureza, temos que salientar todo o relacionado co eido rura
e o propio Turismo Rural, onde xa contamos con 500 establecementos que ofrecen preto de 5.000
prazas, moi ben distribuidas polo noso territorio. Hoxe en dia, o Turismo Rural de Galicia conta cun
plus de calidade recofiecido en todo o Estado, e neste eido, traballamos por incrementar o grao de
ocupacion incentivando a procura de of erta complementaria.

E, no que atinxe ao Turismo de Salde, hai que dicir que Galicia se atopa & vangarda deste
produto turistico no eido espafiol, tanto na calidade como na cantidade de oferta.

Contamos con méisde 2.000 prazas hotel eiras distribuidas en 19 balnearios e outrasinstal aciéns
termais e de spas, que nos convirten nos primeiros provedores deste tipo de Turismo en Esparia, con
servizos incluidos dentro de establecmentos de entre cinco e Unha estrela, ou sexa para todos 0s
gustos e petos, ao longo dos Ultimos dez anos.

NOVASPOSIBILIDADESE NOVOSPRODUTOS

Pero, o @mbito do Turismo é moi competitivo e paradiferenciarse e completar unhaofertanica
hai queinnovar e aproveitar as posibilidades que brindao territorio.

Neste sentido, unha aposta de futuro esta na promocion do Turismo industrial, cientifico e
tecnoléxico, através dapostaen valor dos el ementos ou vestixios propios destas actividades, asi como
a promocién das mesmas.

Coidamos que Galicia esté moi ben situada neste &mbito e que cos elementos que contamos de
anteman poderemos desenvolver produtos atractivos relacionados coa actividade industrial de xeito
gue sexan competitivos no contorno turistico.



